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Presseinformation 

Dr. Oetker veröffentlicht Nachhaltigkeitsziele 
 
Die Projekte der Dr. Oetker Sustainability Charter laufen bereits auf Hochtouren 

<Bielefeld, 08. 04. 2021> Dr. Oetker übernimmt seit jeher Verantwortung und ver-

steht nachhaltiges Handeln als Teil seiner Unternehmens-DNA. Seine ehrgeizi-

gen Nachhaltigkeitsziele bündelt das Unternehmen nun in der Dr. Oetker 

Sustainability Charter. Unter anderem möchte Dr. Oetker Klimaneutralität errei-

chen, Plastik reduzieren und seine Verpackungen vollständig recyclingfähig ma-

chen. Darüber hinaus investiert das Unternehmen verstärkt in die Nährwertpro-

file seiner Produkte. 

„Als lebensmittelproduzierendes Familienunternehmen mit Produktions- und Vertriebs-

gesellschaften auf allen Kontinenten dieser Welt, sind wir uns unserer besonderen 

Verantwortung gegenüber Mensch und Natur bewusst. Mit der Umsetzung der 

Dr. Oetker Sustainability Charter fördern wir den bewussten Lebensstil unserer Ver-

braucher, sorgen für faire und nachhaltige Bedingungen entlang der gesamten Liefer-

kette und minimieren gleichzeitig unseren ökologischen Fußabdruck. Damit bleibt sich 

Dr. Oetker seiner Kernkompetenz treu, produziert hochwertige Lebensmittel für nach-

haltige Genussmomente und bietet seinen Verbrauchern immer mehr relevante Lö-

sungen rund um seine Produktangebote an“, so Dr. Albert Christmann, Vorsitzender 

der Geschäftsführung von Dr. Oetker. 

Drei Dimensionen der Sustainability Charter 

Insgesamt 27 Projekte umfasst die 2020 intern ausgerollte Sustainability Charter,  

unter deren Dach interdisziplinäre Teams daran arbeiten, die ambitionierten Nachhal-

tigkeitsziele zu erreichen. Die konkreten Ziele sind den drei Dimensionen Our Food, 

Our World und Our Company zugeordnet.  
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Our Food verfolgt den Ansatz, Verbrauchern einen gesundheitsorientierten und  

nachhaltigen Lebensstil zu ermöglichen. Unter anderem wird Dr. Oetker seine bereits 

bestehenden Aktivitäten verstärken und die Entwicklung gesünderer Lebensmittel wei-

ter vorantreiben. Bis 2025 strebt das Unternehmen beispielsweise an, die Nährwert-

profile seiner Produkte zu optimieren und etwa den Einsatz von Salz, Zucker und Fett 

um bis zu 20 Prozent zu reduzieren. 

In Our World bündeln sich alle Aktivitäten, mit denen Dr. Oetker die sozialen und  

umweltbezogenen Auswirkungen des unternehmerischen Handelns positiv gestaltet. 

Bereits bis 2022 wird das Unternehmen Klimaneutralität an allen Standorten errei-

chen. Die Menge an Lebensmittelabfällen, die Dr. Oetker unmittelbar beeinflussen 

kann, wird bis 2025 um 25 Prozent verringert. Mit dem Ziel, die Recyclingfähigkeit für 

alle Verpackungsmaterialien bis 2025 sicherzustellen, leistet das Unternehmen gleich-

zeitig einen wichtigen Beitrag zur Reduzierung von Plastikabfällen. Zudem plant 

Dr. Oetker, seine Lieferketten nachhaltig zu gestalten – sowohl in sozialer als auch in 

ökologischer Hinsicht. 

Our Company bezieht sich auf die Mitarbeiter von Dr. Oetker: Das Unternehmen 

bleibt ein sozialer Arbeitgeber, gewährleistet Gleichberechtigung und fördert Vielfalt. 

Mit dem Ziel, Arbeitsunfälle komplett zu vermeiden, wird Dr. Oetker darüber hinaus bis 

2025 an allen Produktionsstandorten ein Managementsystem implementieren, das der 

international anerkannten Zertifizierungsnorm ISO 45001 entspricht. 

Alle Ziele und Hintergründe finden Interessierte auf: www.oetker.de/nachhaltigkeit 

(deutsch) und www.oetker.com/sustainability (englisch)       

Fokus auf Verbraucherwünsche 

Bei der Gestaltung der Ziele hat Dr. Oetker selbstredend seine Verbraucher einbezo-

gen, wie Dr. Judith Güthoff, Hauptabteilungsleiterin Nachhaltigkeit & Compliance bei 

Dr. Oetker, erläutert: „Die Ergebnisse der Befragungen von internen Stakeholdern und 

unseren Verbrauchern sind neben unserer eigenen Überzeugung wichtige Basis für 

die Ziele, die wir uns in der Sustainability Charter gesetzt haben. Die Konsumenten 

http://www.oetker.de/nachhaltigkeit
http://www.oetker.com/sustainability
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stehen bei Dr. Oetker seit jeher im Mittelpunkt. Daher ist es nur folgerichtig, dass wir 

ihre Meinung hören und ihre Wünsche einbeziehen. Vor diesem Hintergrund ist die 

Dr. Oetker Sustainability Charter auch ein Spiegelbild gesellschaftlicher Entwicklun-

gen, die darauf abzielen, Themen wie Klimaschutz, Tierwohl und Diversität in den Mit-

telpunkt unseres Tuns zu rücken. Gleichzeitig reflektieren wir mit unserem Handeln 

das zunehmende Gesundheitsbewusstsein der Verbraucher, denen bewusste und 

nachhaltige Ernährung immer wichtiger werden. Dem tragen wir mit unseren Nachhal-

tigkeitszielen Rechnung.“ 

 

Über Dr. Oetker 

Dr. Oetker bildet innerhalb der Oetker-Gruppe das Dach zahlreicher Produktions- und Vertriebsgesellschaften, die 

in über 40 Ländern aktiv sind und neben den Kernmärkten in Europa auch in Nord- und Südamerika sowie in  

Afrika, Asien und Australien agieren. Im Geschäftsjahr 2019 erzielte Dr. Oetker gemeinsam mit der 

Conditorei Coppenrath & Wiese einen Umsatz von 3.390 Mio. Euro. Weltweit sind über 16.200 Mitarbeiter bei  

Dr. Oetker und Coppenrath & Wiese beschäftigt – rund 7.000 davon in Deutschland. Vor 130 Jahren in Bielefeld 

gegründet, zählt das Familienunternehmen Dr. Oetker zu den führenden Markenartikelunternehmen der deutschen 

Ernährungsindustrie. Zur vielfältigen Produktlandschaft mit zirka 1.000 Produkten in Deutschland und mehr als 

4.000 verschiedenen Produkten weltweit zählen unter anderem Backzutaten, Backmischungen, Dekorprodukte, 

Desserts, süße Mahlzeiten, gekühlte Desserts, Einmachprodukte, fertige Kuchen, Vitalis Müsli, Tiefkühlpizzen und 

-Snacks, Verfeinerungsprodukte, ein abwechslungsreiches Angebot für Großverbraucher und vieles mehr. 

Bei Rückfragen wenden Sie sich bitte an: 

Dr. August Oetker Nahrungsmittel KG 

Hauptabteilung Öffentlichkeitsarbeit 

Dr. Jörg Schillinger 

Telefon:  +49 521 155-2619 

E-Mail: joerg.schillinger@oetker.com 

Internet: www.oetker.de 

 

 

Dr. August Oetker Nahrungsmittel KG 

Hauptabteilung Öffentlichkeitsarbeit 

Thierry Krauser 

Telefon:  +49 521 155-2349 

E-Mail: thierry.krauser@oetker.com 

Internet: www.oetker.de 

http://www.oetker.de/
http://www.oetker.de/

